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160 Marketing Directo 1600 Trabajo de Grado I: 160

760

160

PRÁCTICAS 

PREPROFESIONALES

 Proyectos de Inversión

Innovación de Marcas y 

Productos
Redacción Científica

5

U N I V E R S I D A D    T É C N I C A    D E L  N O R T E

CARRERA DE MERCADOTECNIA
MALLA CURRICULAR

832

792

Tendencias Sociales 96
H

o
ra

s 

Se
m

e
st

re Comunicación y 

Lenguajes

 Contabilidad de Costos 144

 Matemática Financiera 128

H
o

ra
s 

e
n

 e
l 

P
e

ri
o

d
o

128 Estadística Básica 8

80 Marketing social 

9

Pensamiento Creativo

I

¿
Q

u
é
 s

u
je

to
s,

 c
o

n
te

x
to

s 
y

 s
is

te
m

a
s 

so
c
io

-e
d

u
c
a

ti
v

o
s?

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

 S
o

c
ie

d
a

d
 c

o
n

te
m

p
o

r
á

n
e
a

 y
 p

o
lí

ti
c
a

 e
d

u
c
a

ti
v

a

II

8

IV

40

PRÁCTICAS 

PREPROFESIONALES-

URBANO MARGINALES

 Metodología de la 

Investigación
80

96 96
 Gestión de Talento 

Humano

 Comunicación 

Comercial

Comportamiento del 

Consumidor

PROYECTO DE INTEGRACIÓN DE MANEJO DE PROCESOS MERCADOLOGICOS PARA PIMES Y MIPYMES

 TICS 809 5

10

PRÁCTICAS 

PREPROFESIONALES-

URBANO MARGINALES

40

Lenguaje y 

Comunicación

U
N

ID
A

D
 D

E
 F

O
R

M
A

C
IÓ

N
 B

Á
S

IC
A

III

¿
Q

u
é
 y

 c
ó

m
o

 a
p

r
e
n

d
e
r
?

 E
c
o

lo
g

ía
 d

e
l 

D
e
sa

r
r
o

ll
o

 H
u

m
a

n
o

 y
 A

p
r
e
n

d
iz

a
je

80
Laboratorio de 

Publicidad

PRÁCTICAS 

PREPROFESIONALES-

URBANO MARGINALES

U
N

ID
A

D
 D

E
 T

IT
U

L
A

C
IÓ

N

VII

¿
Q

u
é
 v

a
lo

r
e
s 

y
 m

e
c
a

n
is

m
o

s 
d

e
 

p
a

r
ti

c
ip

a
c
ió

n
 d

e
 l

o
s 

su
je

to
s 

q
u

e
 

a
p

r
e
n

d
e
n

 y
 d

e
 l

a
 c

o
m

u
n

id
a

d
?

U
N

ID
A

D
 D

E
 F

O
R

M
A

C
IÓ

N
 P

R
O

F
E

S
IO

N
A

L

V

VI

40 160

¿
Q

u
é
 a

m
b

ie
n

te
s,

 p
r
o

c
e
so

s 
y

 r
e
su

lt
a

d
o

s 
d

e
 a

p
r
e
n

d
iz

a
je

?
  

E
x

p
e
r
ie

n
c
ia

s 
d

e
 a

p
r
e
n

d
iz

a
je

, 

a
b

o
r
d

a
je

s 
p

e
d

a
g

ó
g

ic
o

s,
 c

u
r
r
ic

u
la

r
e
s 

y
 d

id
á

c
ti

c
o

s 
c
o

n
te

x
tu

a
li

z
a

d
o

s 
e
 i

n
c
lu

si
v

o
s

40

PRÁCTICAS 

PREPROFESIONALES-

URBANO MARGINALES

808

808

6 6

5

80 5

580

144
Derecho Mercantil y 
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